Politik Praktisch

Das 1x1 der Kampagnenarbeit
15.-17. 03.2019 in Leipzig
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1. Ziele von Kampagnen




1. Hochschulpolitische Ziele verwirklichen

2. Menschen zum Nachdenken bewegen

3. Erfahrungen sammeln und austauschen

4. Gesellschaftliche Sensibilisierung fir Inhalte

5. Interesse fiir Studierendenschaften wecken



2. Kampagnen-Themen vor Ort




Themen vor Ort
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Themen vor Ort
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2. Grundlagen der Kampagnenarbeit



Von der Idee zur Kampagne

« Klares, erreichbares und messhares Ziel

- Klaren Anfang und klares Ende

» Klare personelle Verantwortlichkeiten
» Planungsarbeit
» Vielfalt in Aktion

* Finanzen



SMART-Methode Disney-Methode
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 Zielfindung in drei Phasen:
md Mebhoole [Z | ;
; » Traumphase

P@f@ Z el sl * subjektiv und enthusiastisch
— Zole
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 Realismusphase

* pragmatisch und praktisch
* Kritikphase

* Prift die Vorgaben der anderen




Die Schritte der Planung

1. Vorbereitung

2. Situationsanalyse

3. Ziele und Indikatoren fiir den Erfolg
4. Strategie

5. Taktik

6. Aktivitaten/Aktionen

/. Zyklischer Planungsprozess



3. Online-Kampagnen
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Kanale und Formate
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4. Frauen als Zielgruppe




- Frauen haben weniger Interesse an (institutionalisierter) Politik als Manner
- Die Formen politischer Arbeit sind mannlich gepragt und Frauen eher fremd
* Politikerinnen werden in den Medien marginalisiert und trivialisiert
 Sexismus in der Politik

* Fehlende Vorbilder



Losungsansatze

- Empowerment von Frauen
 Frauenveranstaltungen
* Frauenkampagnen



ldeen fur Kampagnen und Aktionen

* Frauen*Mensa-Treffen
« Vernetzung mit queeren Hochschulgruppen
« Horsale nach beriihmten Frauen benennen



